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1. Prezentare generală a SC Mixer SRL

Denumire : SC Mixer SRL

Sediu social : Mun.Oradea, str. Parcul Traian, nr. 1, et. 1, jud. BIHOR

Număr de înregistrare la ORC : J05/1893/2006
Cod unic de Înregistrare : RO 19032259

Obiect de activitate : “Activităţi de realizare a înregistrărilor audio şi activităţi de editare muzicală. ”, cod CAEN REV. 2: 5920

Capital social : 200 ron

Natura capitalului social : Integral privat

Durata de funcţionare a societăţii : Nelimitată

Formă juridică : Societate cu răspundere limitată

Stare juridică actuală : Societate în insolvenţă, insolvency, en procedure collective, conform legii 85/2006 privind procedurii insolvenţei

Date privind dosarul : Dosar nr. 6753/111/2009, Tribunalul Bihor, Secţia comercială  şi contencios administrativ         

Data deschiderii procedurii : 29.10.2009, conform încheierii nr.2096/F/2009

Structura acţionariatului : Societatea are doi asociaţi: dl. Domuţa Theodor Cristian, CNP 17909314054749, cu domiciliul în Oradea, str. Sucevei, nr 81, jud Bihor, deţinând 60% ca procent din beneficii şi pierderi şi persoana juridică Mixer SRL Italia, cu sediul în Torri di Quartesolo, Via dei Carabinieri, nr. 44/45, Italia cu un procent de 40% din beneficii şi pierderi.

Funcţia de administrator este deţinută de d-l Domuţa Theodor Cristian. 
1.1.Structura organizaţională


Având în vedere modificările intervenite în obiectul de activitate s-au înregistrat schimbări şi în ceea ce priveşte structura personalului angajat al  S.C.  Mixer S.R.L., care în acest moment este formată din doi angajaţi cu timp redus. 

 
Salarizarea personalului se face pe baza contractului individual de muncă. Conducerea şi administrarea societăţii este asigurată de  administrator. Serviciile financiar-contabile sunt externalizate.  

1.2.Scurt istoric al societăţii


Societatea şi-a început activitatea la sfârșitul lunii septembrie 2006.

Scopul înființării a fost acela  de a distribui și asigura service-ul  pe piața din România pentru produsele fabricate de Mixer Italia.


Societatea italiană a fost înființată in 1983, fiind producatoare de mașini și profile pentru tencuieli , driști electrice , consumabile , scule și accesorii pentru zidarie. Aceste produse sunt distribuite în multe țări din Europa (Franța, Spania, Anglia , Ungaria, Polonia, Bulgaria) precum și în America Latină, astfel că înființarea unei firme românești care să distribuie în România aceste produse , a venit ca un pas firesc , mai ales că piața românească de profil era în formare. Utilajele Mixer au randament sporit și folosirea lor reduce cantitatea de material, timpul și numărul de muncitori necesari în executarea lucrărilor de tencuit și finisat  în construcții.

           În aceste condiții, pe o piață a construcțiilor în creștere , firma a evoluat rapid , cifra de afaceri mărindu-se la nivelul anului 2008 de 4,4 ori față de anul 2007 (509.470 euro pentru 2007 la 2.052.479 euro pentru 2008). De asemenea , anul 2007 a fost anul promovării intense a produselor MIXER  pe piața românescă prin campanii de publicitate și participări la târguri de profil.


Creșterea cererii de produse și a vânzărilor  a implicat înființarea de noi puncte de lucru (Brasov, Cluj, Bucuresti, Iasi, Oradea)  pe lângă cel deja existent la Timişoara  și automat cresterea  numărului de salariați de la 3, la sfarsitul anului 2006 la 38 în 2008.


Pe de altă parte, înființarea noilor puncte de lucru a atras pe lângă creșterea cheltuielilor cu salariile, și a celor cu chiriile, utilitățile, amenajările spațiilor închiriate, precum și ale celor cu  combustibilii și telefoanele. Parcul auto a fost format din autoutilitare și autoturisme , fie achiziționate în leasing, fie închiriate. Toate cheltuielile efectuate au fost suportate din încasările curente ale firmei, fara a se apela la surse externe de finanțare, respectiv credite bancare.
 


Sfârșitul anului 2008 și anul 2009 a fost o perioadă marcată profund de criza financiară care s-a facut simțită și în România și care a afectat în primul rând piața imobiliară. În condițiile în care activitatea societăţii a fost strâns legată de creșterea în volum a construcțiilor noi, care să necesite materialele și serviciile oferite de aceasta, efectele negative ale crizei economice globale reflectate în sistarea construcțiilor noi precum și a lucrărilor de restaurare și amenajare, a avut un impact extrem de negativ asupra volumului de vânzări. Scăderea drastică în volum a vânzărilor a dus la închiderea punctelor de lucru din teritoriu, menținându-se doar sediul central din Oradea și la reducerea în consecință a activității generale a societății. Totodată, lipsa lichidităților, datorată în principal neîncasării unor creanțe de la unii debitori ai societății aflați și aceștia în dificultate, a dus implicit la imposibilitatea achitării datoriilor către furnizorii curenți și către Bugetul de Stat, ajungându-se în final la starea de insolvență. 

1.3.Prezentarea activităţii anterioare declanşării procedurii de insolvenţă 


Pentru a avea o imagine generală asupra situaţiei firmei de la înfiinţare şi până în momentul intrării în procedura generală a insolvenţei, am urmărit evoluţia acesteia din punct de vedere al veniturilor şi cheltuielilor de-a lungul intervalului 2006-2009, aşa cum se prezintă conform datelor din tabelul următor:

	An bilant
	Cifră de afaceri (lei)
	Venituri (lei)
	Cheltuieli (lei)
	Profit net / pierdere netă (lei)
	Număr angajaţi

	2006
	122.174
	122.239
	126.308
	-4.069
	1

	2007
	1.839.187
	1.854.472
	2.016.440
	-161.968
	16

	2008
	8.189.393
	8.203.014
	8.139.957
	63.057
	38

	2009
	2.465.919
	2.506.583
	3.584.593
	-1.085.343
	4



Aşa cu reiese şi din datele de mai sus, firma a avut o evoluţie fluctuantă în cei patru ani de activitate, caracterizată în primii trei ani prin creşterea considerabilă a cifrei de afaceri şi obţinerea succesivă de pierdere şi profit, iar pentru 2009, se înregistrează reducerea substanţială a volumului de marfă vândută şi finalizarea anului cu pierdere.


Referitor la patrimoniul firmei, structura acestuia este reflectată de valorile indicatorilor din tabelul de mai jos:

	Indicatori derivaţi din bilanţ
	2006
	2007
	2008
	2009

	Active imobilizate
	67.693
	230.535
	362.511
	288.649

	Active circulante
	191.168
	810.667
	2.160.667
	1.257.811

	Stocuri
	89.917
	312.291
	957.864
	119.740

	Conturi de disponibilităţi băneşti
	16.025
	110.311
	178.941
	146.917

	Creanţe
	85.226
	388.065
	1.023.862
	991.154

	Capitaluri proprii
	-3.869
	-165.837
	-102.780
	-1.016.865

	Datorii-total
	270.912
	1.207.039
	2.689.715
	2.774.449



Prima componentă a activului patrimonial al societăţii este reprezentată de activele imobilizate a căror valoare creşte în fiecare an din intervalul 2006-2008 şi care sunt compuse în principal din imobilizări corporale (autovehicule achiziţionate în leasing în special).


Activele circulante cuprind stocuri, creanţe şi disponibilităţi băneşti. Valorile acestora fluctuează în timp, principala pondere fiind deţinută când de creanţe, când de stocuri. 


Elementele de pasiv cuprind capitalurile proprii ale firmei şi datoriile acesteia, în cadrul cărora predomină datoriile pe termen scurt, alcătuite în principal din creditele furnizor,în special furnizorul de marfă. Capitalurile proprii au valori negative ca urmare a înregistrării de pierdere pentru cea mai mare parte din perioada de activitate.


Evoluţia fluctuantă şi nefavorabilă a firmei, mai ales în anul 2009 este subliniată şi de valorile indicatorilor de profitabilitate prezentaţi în tabelul de mai jos:

	Indicatori de profitabilitate
	2006
	2007
	2008
	2009

	Marja de profit brut (%)
	-3.33
	-8.80
	0.77
	-43.71

	Marja de profit net (%)
	-3.33
	-8.80
	0.77
	-44.01

	Rentabilitatea capitalului propriu inainte de impozitare
	33.76
	97.66
	-37.86
	87,78

	Rentabilitatea capitalului propriu dupa impozitare
	33.76
	97.66
	-37.86
	88.38



 Orice valoare a ratei profitului situată sub pragul minimal de 2% situează societatea într-o zonă nefavorabilă din punctul de vedere la rentabilităţii activităţii desfăşurate. În cazul SC Mixer SRL,  valorile ambilor indicatori de profitabilitate denunţă o ameliorare a situaţiei firmei pe parcursul lui 2008, după care, în 2009 situaţia se înrăutăţeşte. 

1.4.Principalele cauze care au condus la apariţia stării de insolvenţă


Există mai mulţi factori de natură internă şi externă care au determinat starea de insolvenţă a firmei. Sintetizând, se pot distinge două cauze majore:

1.modul în care societatea a evoluat din punct de vedere al organizării interne și al extinderii pe o piață care s-a dovedit a fi foarte schimbătoare într-un interval de 2 ani și în cadrul căreia trebuia ținut cont și de influența sezoanelor anului asupra vânzărilor;


2.criza economică mondială care și-a făcut simțite efectele și în țara noastră începând cu sfârșitul anului 2008 și care afectat din plin economia națională cu consecințe negative pregnante pentru câteva sectoare, printre care și cel al construcțiilor, sector de care activitatea SC MIXER SRL este strâns legată.


Aceste două cauze sunt strâns legate, cea de-a doua determinând practic intrarea în insolvență, în condițiile unei piețe stagnate brusc.


Detaliind, se pot constata următoarele:
1. În ceea ce privește evoluția firmei, aceasta a apărut pe o piață a construcțiilor în creștere, într-un moment bun, când se dezvolta din plin o cerere  a produselor de profil: mașini și utilaje de tencuit plus consumabilele și accesoriile necesare acestora. Utilajele Mixer aveau randament sporit (cu circa 80% mai rapide decat mâna de lucru), folosesc cu 30% mai puțin material și utilizarea lor necesită mai puțin personal decât în cazul folosirii metodelor de tencuit tradiționale. Apariția firmei pe piața românească de profil a fost oportună, singurul obstacol ce trebuia să fie depașit fiind faptul că produsele ce urmau a fi comercializate erau puțin cunoscute pe piața autohtonă, chiar dacă firma Mixer din Italia pătrunsese deja pe piețele mai multor țări din Europa Centrală și de Est (Franța, Spania, Italia, Polonia, Anglia și chiar Germania de unde proveneau produse concurente, respectiv mașinile de tencuit PFT). În aceste condiții, s-a impus promovarea lor pe piață prin campanii de marketing precum și promovarea prin canalele media, astfel că, în perioada anilor 2007 și chiar 2008, conducerea societăţii a hotărât încheierea sau prelungirea de contracte de reclamă și publicitate, inclusiv de realizare a unui site de prezentare și promovare a produselor Mixer pe internet.

Decizia s-a dovedit oportună deoarece în urma eforturilor de promovare depuse în anul 2007, s-a realizat o creștere a vânzărilor inițial mai lentă, începând cu luna decembrie 2007, dar în anul 2008 creșterea vânzărilor a fost spectaculoasă, cifra de afaceri la nivelul  lui 2008 fiind de peste 4 ori mai mare decât ceea a anului 2007.


Pe de altă parte, piața românescă a construcțiilor era, la nivelul anilor 2007 și 2008, într-o continuă ascensiune și destul de accesibilă din punct de vedere al obținerii de finanțări atât pentru cumpărarea de locuințe, cât și pentru achiziționarea de mașini și utilaje în sistem leasing. Ca urmare acestui fapt, pe fondul creșterii vânzărilor și al cererii la nivelul întregii țări, s-a hotarat extinderea firmei prin înființarea de noi puncte de lucru. Primul punct de lucru înființat a fost la Timișoara în 2006, au urmat Clujul, Bucureștiul,  Brasovul în 2007, Oradea și Iașul în 2008 .


Această extindere într-un timp relativ scurt a necesitat un efort mare din punct de vedere financiar pentru firmă. Cheltuielile cu personalul, cu amenajările și chiriile spațiilor, cu combustibilii și utilitățile au crescut și acestea într-un ritm alert. Cheltuielile privind reclama și promovarea produselor care s-au dovedit oportune a fi efectuate în 2007, s-au dovedit împovărătoare în 2008, având în vedere politica expansionistă a companiei. 


În aceste condiții, finele anului 2008, când piața a fost influențată pe de o parte de venirea iernii iar pe de altă parte de primele semne ale apariției crizei economice globale, a găsit firma Mixer în plină extindere, confruntată cu problemele de organizare și consolidare a pozitiei pe piață pentru fiecare punct de lucru, cu un nivel al cheltuielilor lunare ridicat. Chiar dacă până în acest moment societatea și-a achitat la termenele scadente obligațiile contractuale față de furnizori și față de bugetul de stat, momentul apariției crizei a surprins-o fără nicio rezervă de lichidități, nevoită să facă față cheltuielilor curente în baza încasărilor imediate  din vânzări, nivelul acestora scăzând brusc pe fondul menținerii unui nivel ridicat al cheltuielilor, în baza contractelor existente .


Prima masură luată în aceste condiții a fost desființarea în februarie 2009 a punctului de lucru Iași, care practic fusese înființat în a doua jumatate a anului 2008, dar la nivelul căruia s-a simțit cel mai rapid apariatia crizei economice.


În lunile februarie – martie 2009 vânzările au cunoscut o ușoară înviorare, luna martie rămânând luna cu cele mai mari vânzări din întreg anul 2009, după care valoarea acestora, deși aproximativ constantă (între 200000 lei și 300000 lei lunar) a rămas mult diminuată față de valorile înregistrate în lunile similare ale anului 2008 și mai ales a rămas sub nivelul cheltuielilor lunare. În efortul de menținere pe piață s-au luat măsuri de reducere a acestora prin renunțarea la contractele de închiriere și contractarea unor spații cu chirii mai mici, renegocierea unor termene de plată pentru contractele cu furnizorii curenți, renunțarea parțială și treptată la personalul angajat. Treptat s-a renunțat la punctele de lucru : Brașovul în mai 2009, Timișoara în iulie 2009, intenția fiind să rămână Clujul, Bucureștiul și Oradea cu reducerea la maximum a cheltuielilor atrase de aceste puncte de lucru. Pe fondul retragerii sprăjinului acordat de catre partea italiană, care la rândul ei se confrunta cu problemele cauzate de criză pe întreaga piață europeană, s-a recurs și la desființarea punctelor de lucru București și Cluj.

2. În vederea evidenţierii cauzelor de natură conjuncturală se impune orientarea atenţiei către piaţa specifică în cadrul căreia şi-a desfăşurat activitatea societatea, respectiv piaţa românească a constructiilor. La finele anului 2008, în contextul crizei economice globale, majoritatea firmelor de construcții  care au reuşit menţinerea pe piaţă au luat deja diverse măsuri anticriză. Acestea sunt caracterizate în principal prin reducerea producţiei şi a cheltuielilor la un nivel care să permită supravieţuirea în condiţiile reducerii consumului. În ceea ce priveşte segmentarea pieţei putem distinge patru segmente principale şi anume:

· construcţiile rezidenţiale noi ;

· renovările ;

· construcţiile industriale ;

· renovările publice.


Fiecare segment amintit mai sus a cunoscut o dinamică diferită în contextul crizei economice globale. Piaţa construcţiilor noi a cunoscut o reducere substanţială a numărului de proiecte iar proiectele deja iniţiate se confruntă cu sistarea lucrărilor datorită stagnării pieţei imobiliare. Pe de altă parte, renovările au conoscut probabil cea mai puternică recesiune. În cazul lucrărilor de renovare care vor fi iniţiate pe perioada de criză economică se va pune cu siguranţă problema calităţii, nu atât a unei calităţi minime cât a unei calităţi de la care nu se va face rabat.


În ceea ce priveşte situaţia construcţiilor industriale, numărul acestora este şi aşa insuficient. În acest caz avem însă de a face cu lipsa surselor de finanţare, datorită restrângerii creditării. Ultimul segment de piaţă la care am făcut referire este segmentul renovărilor publice, segment în cadrul căruia variabila preţului joacă cel mai important rol în vederea obţinerii lucrărilor publice. Acest lucru restrânge în mod evident accesul pe acest segment al firmelor mici şi mijlocii care nu deţin o infrastructură adecvată şi nu sunt capabile să-şi gestioneze costurile astfel încât să poată fi competitive în cadrul acestui segment.


Sintetizând, observăm că, în cazul pieţei pe care îşi desfăşoară activitatea SC Mixer SRL, criza economică globală a avut un impact major, fiind afectate mai ales firmele mici şi mijlocii. Acest lucru s-a întâmplat şi în cazul firmei, a cărei activitate, în momentul declanşării crizei era în plină evoluție, neconsolidată încă pe piață, generându-se astfel premizele apariţiei stării de insolvenţa.


Criza economică a influențat din plin evoluția societăţii începând cu finele anului 2008, în primul rând prin blocajele apărute la nivelul circulației fluxurilor financiare, astfel că primul efect simțit a fost încasarea cu întârziere sau neîncasarea facturilor emise către clienți. De asemenea, în contextul încetinirii, stopării ori renunțării la proiectele din construcții, clienții uzuali și-au redus valoarea comenzilor sau pur și simplu, și-au încetat activitatea.


Pe de altă parte, au survenit modificări majore în structura pieței cu afectarea directă a volumului vânzărilor. Dacă la nivelul anului 2008, clienții erau direct interesați de achizitionarea de mașini și utilaje Mixer cu plata imediată a acestora sau în baza unui contract de leasing, în 2009 deja potențialii clienți s-au reorientat către închirierea mașinilor de tencuit, fapt reflectat imediat în volumul vânzărilor și implicit al încasărilor societăţii.

2. Situaţia actuală a SC MIXER SRL

2.1.Situaţia creditorilor 


În ceea ce priveşte situaţia creditorilor, tabelul definitiv al creanţelor,  se prezintă astfel:

Creanţe izvorând din raportul de muncă

	Nr crt
	Creditor
	Adresa
	Creanţa

de plată

	1.
	Trandafir Ionela
	Darăşti-Ilfov, str. Stejarului, nr.9, jud. Ilfov
	1054 lei

	2.
	Mureşan Ruben Beniamin
	Cluj-Napoca, str. Fortăreţei, nr. 5, ap. 1, jud. Cluj
	1976 lei

	
	Total 
	
	3.030 lei


Creanţe bugetare

	Nr. crt.
	Creditor
	Adresa
	Creanţa

acceptată

	1
	Administraţia Finanţelor Publice a municipiului Oradea
	Oradea, Str.D.cantemir nr. 2B, Bihor
	153.114 lei

	2
	Inspectoratul Teritorial de Muncă al Judeţului Bihor
	Oradea, str. Armatei Romane nr.1B, Jud.Bihor
	259 lei

	3
	Primăria Municipiului Oradea
	Oradea, P-ta Unirii nr.1, Jud.Bihor
	2.052,90 lei

	4
	Administraţia Imobiliară Oradea
	Oradea, P-ţa Unirii, nr. 1, jud. Bihor
	150 lei

	
	Total
	
	155.575,90 lei


Creanţe chirografare

	Nr. crt.
	Creditor
	Adresa
	Creanţa

acceptată

	1
	SC AGROINDUSTRIALA IMPORT EXPORT NUFARUL SA
	Oradea, P-ta Nucetului nr.3. Jud.Bihor
	7.911,35 lei

	2
	SC BABEL COMUNICATIONS SRL
	Bucuresti, str.cpt.Ghe.Demetriade nr.5, Ap.1, Et.1, Sector 1
	34.344,38 lei

	3
	SC BAUMIT ROMANIA COM SRL
	Urban si Asociatii, Bucuresti, Preciziei Business Center, Bd.Preciziei nr.1, Et.4, Sector 6
	211.575,85 lei

	4
	SC BUSINESS DEVELOPMENT S.R.L.
	Bucuresti, str. Vasile Carlova, nr. 2, bl. A7bis, sc. 1, ap. 136, sector 3
	113.608,74 lei



	5
	SC COGEP COMPANIA DE PUBLICITATE SRL
	Bucuresti, Str.Banu Antonache nr.63, Et.2, Ap.6, Sector 1
	11.000 lei

	6
	SC CONFORT DESIGN SRL
	Satu Mare, Str.Tudor Vladimirescu nr.32, jud.Satu Mare
	11.973,78 lei

	7
	SC DEKIDEM SRL
	Timisoara, Str.Intr.Muntilor nr.3, Jud.Timis
	139.111 lei

	8
	SC EXPOTRADE ABRASICE SRL
	Cluj Napoca, Bd.Nicolae Titulescu nr.18, Jud.Cluj
	6.508,35  lei

	9
	SC LA FANTANA SRL
	Bucuresti, Bd.Garii Obor nr.8C, Sector 2
	617,81 lei

	10
	SC FAN COURIER EXPRESS SRL
	Bucuresti, str. Fabrica de Glucoza, nr. 11 C, Sector 2
	1.199,21 lei

	11
	SC INFOCONSTRUCT SRL
	Bucuresti, B-dul Nicolae Titulescu, nr. 143, sector 1
	2.637,25 lei

	12
	SC INFORM MEDIA SRL
	Avocat Panduru Bogdan, Timisoara, str. Eugeniu de Savoya, nr. 7, ap.4/a/2, jud. Timis
	15.269,40 lei

	13
	SC LOGOS INVESTMENTS SRL
	Otopeni, Str.Horia, Closca si Crisan nr.17-19, Jud.Ilfov
	50.425,80 lei

	14
	SC MAXIMET SRL
	Oradea, str.Matei Corvin nr.102, jud.Bihor
	3.101,01 lei

	15
	SC MEDIA NET SRL
	Bucuresti, Preciziei Business Center, bd. Preciziei, nr. 1, et. 4, sector 6
	30.384,57 lei

	16
	SC METRANS SA
	Timisoara, Str.Ion Ionescu de la Brad nr.29, Jud.Timis
	1.881 lei

	17
	SC MOTORACTIVE IFN SA
	Bucuresti, Sos.Fabrica de Glucoza nr.5, complex Novo Park 3, cladirea F, etajele 4,5 si 7, sector 2


	345.545,29 lei

	18
	PORSCHE LEASING IFN SA
	Cab.Av.Criana Macarescu, Bucuresti, Str.Prof.Dr.Victor Babes nr.3, Sector 5
	8.704,94 lei

	29
	SC PRO ENGINEERING SRL
	Bucuresti, Str.Cernauti nr.27C, Sector 2
	9.539,09 lei

	20
	SC RENT-ABIL INVESTITII SRL
	Bucuresti, Sos.Cotroceni nr.14, Etaj.5, Sector 6
	4.000 lei



	21
	SC ROMTELECOM SA
	Cluj Napoca, Str.Emile Zola nr.3, Jud.Cluj
	35.168,84 lei

	22
	SC VEST EURO MARKETING SRL
	Oradea, str.Republicii nr.28/A, jud.Bihor
	3.625,57 lei

	
	Total
	
	1.048.133,23 lei


TOTAL CREANŢE – 1.206.739,13 LEI 

2.2.Situaţia debitorilor


Soldul clienţilor neîncasaţi la data de 30.09.2010 este în sumă de 646.604,61 lei. 


Legat de situația clienților neîncasați şi cu scedenţe depăşite, au fost iniţiate o serie de demersuri de recuperare a creanţelor printre care:

- înscrierea la masa credală pentru creanţele nerecuperate de la clienţii care au intrat în procedura insolvenţei( SC T&T Casa Del Sol SRL, SC Tungal Metrou SA);

- cerere de chemare în judecată în cazul  SC Armega SRL(3011,02 lei), SC Ital Grup SRL (28.908,84 lei), SC Sefora SRL (23.345,79 lei), SC Thomcris SRL (13.603,12 lei), SC Trans Mezin SRL (29.124,93 lei), SC Cribi Construct SRL (2.022,80 lei);

- invitaţie la conciliere directă pentru SC Pink Soft Srl şi SC Izol-Land SRL.

2.3.Situaţia stocurilor

 
În ceea ce privește situația stocurilor la data de 30.09.2010, valoarea acestora este de 110.314,22 lei din care, 97.189,10 lei o reprezintă valoarea stocului de marfă. 

2.4.Situaţia activelor imobilizate 


Situaţia activelor imobilizate, acestea prezintă la data de 30.09.2010 o valoare contabilă de  lei , valoare constitută din valoarea de achiziţie a acestora, din care s-a scăzut amortizarea cumulată până la această dată. Compoziţia pe grupe a activelor imobilizate se prezintă în felul următor:

- Imobilizări necorporale –  5.571,5 lei ;

- Motostivuitor – 7.890,32 lei ;

- Cazan fereasy F24 - 1.308,39 lei;

- Mobilier, birotică, alte imobilizări corporale 1.830 lei.

2.5.Situaţia activităţii generale de la data deschiderii procedurii până la data de 30.09.2010


Pe ansamblu, activitatea societăţii a intrat în stagnare pe aproape întreaga perioadă de la deschiderea procedurii şi până în prezent. 


Conducerea debitoarei a decis schimbarea obiectului de activitate al firmei, care a devenit, începând cu luna mai 2010 „ activităţi de realizare a înregistrărilor audio şi activităţi de editare muzicală”. De asemenea, sediul debitoarei a fost mutat într-o locaţie centrală a oraşului, pe str. Parcul Traian, nr. 1, et. 1, ap. 6/A , în baza unui contract de închiriere pe 1 an.


Din punct de vedere al elementelor de patrimoniu, societatea şi-a redus valoarea activului ca urmare a predării către firmele de leasing (Motoractive IFN SA şi Porsche Leasing ) a autovehiculelor contractate. 

3. Considerente privind activitatea curentă de marketing a societăţii

3.1.Descrierea pieţei


Piaţa construcţiilor pe care societatea a activat este  încă afectată de criza economico-financiară care se manifestă  prin existenţa unui număr redus de proiecte demarate, întreruperea unora deja începute, întârzieri la plată. De aceea şi în vederea continuării activităţii, debitoarea a decis să îşi reorienteze activitatea către un alt domeniu, cel al înregistrărilor audio şi editare muzicală. 

În acest sens, a fost demarat un proiect de promovare pe piaţă a creaţiei muzicale a artistului Gheorghe Iovu. 
4. Perspectivele de redresare în raport cu posibilităţile şi specificul activităţii SC Mixer SRL, cu mijloacele financiare disponibile şi cu cererea faţă de oferta sa


Conducerea societăţii noastre a analizat situaţia economico-financiară a activităţii operaţionale. În urma analizei s-a decis reorganizarea activităţii prin schimbarea obiectului de activitate şi orientarea către piaţa ascultătorilor de  de muzică ambientală şi meloterapie.

5. Avantajele reorganizării

5.1.Avantajele reorganizării în raport cu procedura falimentului în condiţiile legii  85/2006 privind procedura insolvenţei



Analizând perspectivele cât și consecințele ce decurg din declanșarea procedurii de insolvență se remarcă avantaje net superioare ale inițierii unei proceduri de reorganizare a activității în raport cu demararea procedurii de faliment și lichidare judiciară. Astfel, falimentul situează firma aflată în insolvenţă într-o poziție antagonică față de creditorii acesteia, urmărindu-se recuperarea creanțelor prin lichidarea integrală a averii și având ca finalitate excluderea acesteia din mediul economic general. În contradictoriu, prin reorganizarea activității se realizează menținerea societății pe piață și continuarea activității economice sub supravegherea unui administrator judiciar.


Dacă în cazul falimentului creanțele deținute de creditori vor putea fi acoperite doar prin lichidarea integrală a averii debitorului, expunându-se riscului de recuperare parțială sau nulă, în situația în care averea debitorului nu acoperă suma datoriilor sale, în cazul reorganizării aceștia au ocazia recuperării sumelor datorate de debitor prin continuarea activității economice a acestuia, cu consecinţa creşterii sale economice. 


În concluzie, realizând o comparație între cele două proceduri remarcăm că în cadrul ambelor situații există un patrimoniu vandabil, doar că în cazul reorganizării fondurile necesare acoperirii creanțelor deținute de creditori vor fi obținute într-o anumită perioadă de timp din activitatea economică desfășurată de debitoare, timp în care patrimoniul acesteia se conservă, astfel chiar și în situația eșecului planului de reorganizare valoarea activelor va rămâne constantă, fiind doar sensibilă la modificările pieței acestora.
5.2.Avantajele reorganizării pentru creditorii bugetari


În cazul SC Mixer SRL, creditorii bugetari reprezintă un procent de 17,45% din totalul creanțelor. Pentru creditorii bugetari procedura reorganizării este cea mai sigură cale de recuperare a creanțelor bugetare. 

Totodată, prin menținerea societății în mediul economic general se crează premisele generării și achitării de noi taxe și impozite care conduc la reîntregirea resurselor bugetului de stat.

5.3.Avantajele reorganizării pentru creditorii chirografari


În structura datoriilor societății creditorii chirografari dețin un procent consistent de circa 82,21% din total creanţe acceptate, avantajul demarării procedurii de reorganizare rezultă în mod evident din faptul că, în caz de faliment, şansele de recuperare integrală a creanţelor deținute de aceștia ar fi îngreunate, depinzând în mod direct de condițiile pieței în momentul vânzării. În momentul de față averea societății se compune din mijloace fixe, constând în licenţe de windows, motostivuitor, mobilier şi stoc de marfă. După cum am mai amintit, în cazul procedurii de faliment lichidarea patrimoniului se face în condiții de vânzare forțată. Condițiile de vânzare forțată presupun un vânzător forțat să vândă care se adresează unor cumpărători motivați în mod obișnuit. În cele mai multe cazuri prețurile de vânzare forțată se situează la un nivel cuprins între 40%-60% din prețurile de piață.


Totodată, în ceea ce priveşte situaţia echipamentelor tehnologice valorificarea acestora, având în vedere gradul relativ ridicat de uzură, este cu atât mai dificilă. 


Aceleași condiții de vandabilitate se aplică stocurilor de marfă mai mult decât atât, din comercializarea acestora s-ar îndestula în principal (și cel mai probabil nu suficient) creditorul bugetar.


Având în vedere cele specificate mai sus, considerăm că o valorificare integrală a activelor societăţii ar produce fonduri absolut insuficiente pentru satisfacerea tuturor creditorilor restanţi.
6. Programul de plată a creanţelor

6.1.Valoarea curentă a obligaţiilor


Reorganizarea societăţii se va efectua pe o perioadă de 36 de luni, valoarea obligaţiilor restante la data deschiderii procedurii fiind  1.206.739,13 lei.
6.2.Constituirea surselor de onorare a obligaţiilor


În ceea ce priveşte realizarea surselor de achitare a acestor obligaţii, societatea nu va apela în principiu la credite pe termen scurt sau mediu, acoperirea acestora urmând a fi efectuată din veniturile obţinute pe baza înregistrărilor audio şi activităţii de editare muzicală, care va acoperi atât ratele aferente obligaţiilor restante cât şi debitele curente.

6.3.Modalitatea de stingere a obligaţiilor


Referitor la modalitatea de achitare a obligaţiilor restante propunem o eşalonare a acestora pe o perioadă de 3 ani , reieşind deci 36 de rate egale. Datoriile restante şi evidenţiate în tabelul definitiv de creanţe urmează a fi deci achitate în 36 de rate lunare egale, după cum urmează: 

	Denumire 

creditor
	Suma lunară 

de achitat
	Suma totală

	Trandafir Ionela
	29,28 lei
	1.054 lei

	Mureşan Ruben Beniamin
	54,89 lei
	1.976 lei

	Administraţia Finanţelor Publice a municipiului Oradea
	4.253,17 lei
	153.114,00 lei

	Primăria Municipiului Oradea
	57,02 lei
	2.052,90 lei

	Inspectoratul Teritorial de Munca al Judetului Bihor
	7,19 lei
	259,00 lei

	Administraţia Imobiliară Oradea
	4,17 lei
	150 lei

	Agroindustriala Import Export Nufărul SA
	219,76 lei
	7.911,35 lei

	Babel Comunication SRL
	954,01 lei
	34.344,38 lei 

	Baumit România Com SRL
	5.877,10 lei
	211.575,85 lei 

	Business Development SRL
	3.155,80 lei                         
	113.608,74 lei 

	Cogep Compania de Publicitate
	305,56 lei
	11.000 lei

	Confort Design SRL
	332,61 lei
	11.973,78 lei

	Dekidem SRL
	3,864,19 lei
	139.111,00 lei

	Expotrade Abrasive SRL
	180,79 lei
	6.508,35 lei

	La Fântâna SRL
	17,10 lei
	617,81 lei

	Fan Courier Express SRL
	33,31 lei
	1.199,21 lei

	Infoconstruct SRL
	73,26 lei
	2.637,25 lei

	Inform Media SRL
	424,15 lei
	15.269,40 lei

	Logos Investments SRL
	1.400,72 lei
	50.425,80 lei

	Maximet SRL
	86,14 lei
	3.101,01 lei

	Media Net SRL
	844,02 lei
	30.384,57 lei

	Mectrans SA 
	52,25 lei
	1.881,00 lei

	Motoractive IFN SA
	9.598,48 lei
	345.545,29 lei

	Porsche Leasing IFN SA
	241,80 lei
	8.704,94 lei

	Pro Engineering SRL
	264,97 lei
	9.539,09 lei

	Rent-Abil Investiţii SRL
	111,11 lei
	4.000 lei

	Romtelecom SA
	976,91 lei
	35.168,84 lei

	Vest Euro Marketing SRL
	100,71 lei
	3.625,57 lei

	Total rate lunare
	33.520,52 lei
	1.206.739,13 lei 


7.Termenul de executare al planului de reorganizare


Termenul de executare al planului de reorganizare este de 36 de luni, acest interval fiind necesar acoperirii tuturor datoriilor din activitatea curentă a societăţii.

8.Categoriile de creanţe care sunt defavorizate în sensul legii


Nu există creanţe care să fie defavorizate în sensul legii.

9. Măsuri adecvate pentru punerea planului de reorganizare în practică

9.1. Păstrarea, în întregime sau în parte, de către debitor, a conducerii activităţii sale, inclusiv dreptul de dispoziţie asupra bunurilor din averea sa, cu supravegherea activităţii sale de către administratorul judiciar desemnat 


În ceea ce priveşte structura organizaţională şi decizională în cadrul societății, pe perioada de desfăşurare a planului de reorganizare propunem menţinerea conducerii actuale, având în vedere cunoaşterea activităţii şi colaborarea cu beneficiarii. Întreaga  activitate economică  şi financiar – contabilă a debitoarei se va desfăşura sub supravegherea administratorului judiciar GLOBAL MONEY RECOVERY IPURL, care îşi va îndeplini atribuţiile în concordanţă cu prevederile legii 85/2006 privind procedura insolvenţei.

10. Previziunea activităţii pe perioada desfăşurării planului

10.1. Activități desfășurate în vederea obținerii fondurilor necesare susținerii programului de reorganizare


Resursele financiare pentru plata atât a obligaţiilor restante cât şi a celor curente se vor obţine din activitatea curentă a debitoarei. Având în vedere depăşirea sincopelor în desfăşurarea activităţii, se va acţiona în vederea pătrunderii pe piaţă şi încheierea de contracte noi, care să permită finanţarea curentă a  activităţii firmei şi plata datoriilor restante conform ratelor planului de reorganizare. 



Adițional activității desfășurate înainte de data deschiderii procedurii de insolvență, care va continua într-un ritm mai puțin activ, cu orientare preponderentă spre lichidarea stocurilor și recuperarea creanțelor restante, societatea va profita de noile oportunități de afaceri survenite pe parcursul anului 2010. Una dintre aceste activități, care a început deja să-și producă efectele prin reflectarea în veniturile curente ale societății este cea de vânzare în sistem multi level marketing a cipurilor holografice CieAura.

Multi Level Marketing este o altă denumire pentru sistemele de vânzări de tip marketing în rețea. Există un inițiator al unei astfel de rețea comercială, care își constituie propria sau propriile echipe. Se cer abilitati de lider. Fiecare membru al echipei încearcă, la rândul său, să-și construiască propria echipă. Se vând astfel prin aceste rețele marfuri din diferite game. Publicitatea, faptul ca marfa se vinde en-detail și alte segmente ce completează spațiul dintre producător și client sunt luate în activitatea persoanei ce desfașoară această activitate de Marcheting în Rețea, MLM, sumele respective alimentând bonusurile și discounturile operatorilor, astfel încât, beneficiarii cheltuielilor pe publicitate din comerțul tradițional (televiziuni, ziare, internet, radio) sunt privați de o parte din sumele de bani, bani ce iau drumul participanților la o rețea MLM. De asemenea, din faptul că, în cele mai multe cazuri, participanții la rețeaua MLM sunt încurajați să consume din propriile produse, se nasc mai multe avantaje: 

1. produsele din aceste rețele sunt calitativ superioare și prezintă o permanentă dinamică de îmbunătățire ;
2. se creează astfel o piață paralelă cu cea clasică ; 

3. se creează mici afaceri cu potențial de creștere (mici afaceri de echipă ce măresc șansele de supraviețuire) ; 
4. prin sistemele de pregătire cu care sunt dotate aceste afaceri, se nasc și se dezvoltă lideri zonali, specialiști în vânzări, care concurează acerb comerțul classic ;
O structură MLM de distribuitori independenți se prezintă astfel: distribuitorul X cooptează persoanele Y și Z să promoveze pe piață produsele sau serviciile unei companiei. Din momentul în care s-au înscris și au devenit la rândul lor distribuitori, Y și Z realizează obiectivele de vânzări fie printr-o activitate de marketing/vânzare de produse, fie prin cooptarea directă în sistem a unui cerc de persoane considerate capabile să extindă la rândul lor afacerea prin propriile filiere și strategii de piață. Nu de puține ori se abordează ambele opțiuni. Fiecare participant la o afacere MLM încasează comisioane din rulajul de produse înregistrat atât din vânzările personale cât și la nivelul întregii rețele de colaboratori (direcți și indirecți) pe care a creat-o.

10.2.  Afacerea CieAura – oportunitate în dezvoltarea companiei MIXER

HarmonicFM  este   producătorul   de  Cipuri   Holografice  CieAura. HarmonicFM  a  descoperit  o modalitate  de  a  lega  adeziv  energiile  intrinseci  în  holograme  în scopul de influenţare a ciclului uman. Cipurile  influențează  puncte-cheie  pentru  a crea efectul dorit. Meridianele naturale din  corpul uman  ies  din echilibru şi provoacă blocaje în fluxul de energie naturală dintre organele vitale, celule şi ţesuturi din organism. 
Energiile  intrinseci  infuzate  în  cipuri  sunt  formule  compuse din peste 30 de intrări. În funcţie de formulă,  rezultate  diferite  pot   fi obţinute şi Cipurile Holografice Transparente CieAura  pot ajuta corpul uman în a corecta  deficienţele  naturale de energie, disconfort  și  probleme de odihnă. Atunci când sunt  introduse la o distanță de aproximativ 1 cm (2 inch) de  corp, energiile interacționează cu  câmpul energetic al organismului și ajută corpul să se autoregleze în mod natural. Cipurile CieAura  sunt complet non-transdermal. Nu sunt utilizate medicamente şi nu sunt produse efecte  secundare. 
    
CieAura  folosește  tehnologia  armonică  FM ™ , care a dezvoltat o metodă distinctivă de programare multi-strat a cipurilor transparente, cu VibraTec ™,  o tehnologie exclusivă în curs de patentare, care  infuzează  energiile  intrinseci  în  Cipuri  în  scopul  de a influenţa câmpul energetic uman. Odată  aplicat  pe  domeniul  de  energie  al  corpului  declanşează  eliberarea  acestor energii stocate. 
 

Avantajele acestei afaceri
- este în trend-ul actual și se adresează celor mai frecvente probleme de sănătate ; 

- prețul produsului este acesibil ;
- planul de compensare este foarte avantajos în sensul că 50% din cifra de afaceri se împarte către distribuitori ;
- în afară de taxa de înscriere (39$ și achiziționarea unuia dintre pachetele de 120 $, 350$ sau 1400$ care conțin produsele ca atare) firma nu mai este încărcată cu alte cheltuieli cum ar fi salarii, chirii, leasing-uri, costurile de exploatare fiind foarte reduse ;
- compania mamă s-a lansat în mai 2009 în Statele Unite iar în România în mai 2010 înregistrând dejasi deja un rulaj de aproximativ 50 milioane de dolari la nivel global ;
- firma MIXER a început deja activitatea din data de 1 septembrie și am început să înscriem colaboratori atât în România cât și în Statele Unite ;

- un alt avantaj este ca se pot înscrie colaboratori din orice țară, ceea ce face ca piața noastră să fie extrem de diversificată și să aducă venituri substanțiale.

SIMULARE VENIT PE UN TIP DE COMISION (COMISIONUL DE ECHIPA)

	LUNA
	TOTAL PERSOANE LA SFARSIT DE LUNA
	NUMAR PERSOANE NOI
	PUNCTE
	TOTAL PUNCTE NOI LUNAR
	PROCENT 
	COMISION LUNAR DIN PACHETE NOI

	LUNA 1
	4
	4
	X 200
	240
	X 10 % /  2
	$40.00

	LUNA 2
	12
	8
	
	480
	
	$80.00

	LUNA 3
	28
	16
	
	960
	
	$160.00

	LUNA 4
	60
	32
	
	1920
	
	$320.00

	LUNA 5
	124
	64
	
	3840
	
	$640.00

	LUNA 6
	252
	128
	
	7680
	
	$1,280.00

	LUNA 7
	508
	256
	
	15360
	
	$2560,00

	LUNA 8
	1020
	512
	
	30720
	
	$5,120.00

	LUNA 9
	2044
	1024
	
	61440
	
	$10,240.00

	LUNA 10
	4092
	2048
	
	122880
	
	$20,480.00

	LUNA 11
	8188
	4096
	
	245760
	
	$30,000.00

	LUNA 12
	16380
	8192
	
	491520
	
	$30,000.00
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